REGULAMENTO MUNICIPAL DE
PUBLICIDADE

NOTA JUSTIFICATIVA

No Municipio de Alcanena ndo vigora, ainda, qualquer regulamento sobre o
licenciamento da publicidade.

Tornava-se, por isso, imperioso proceder a sua elaboragdo, j& que existe diversa
legislacdo sobre publicidade, subjacentemente a qual é necessario:

- Definir uma disciplina normativa da actividade publicitaria, nomeadamente em
relacdo a afixacdo e inscricdo de suportes publicitarios, bem como aos aspectos relativos
as caracteristicas e dimensoes destes;

- Regulamentar os tramites procedimentais relativos ao necessario
licenciamento, bem como definir os respectivos critérios e condi¢fes, 0s prazos para as
diferentes fases do processo, para a remocao dos meios de propaganda utilizados, ou
colocados indevidamente;

- Prever mecanismos que disciplinem e garantam o cumprimento das disposi¢des
legais em vigor sobre tal mateéria; e

- Salvaguardar o indispensavel equilibrio entre a actividade publicitaria e as
exigéncias do interesse publico, nomeadamente em relacdo a seguranga, a estética e ao
enquadramento urbanistico, paisagistico e ambiental.

Assim:

- Considerando o poder regulamentar que o art®. 241°. da Constituicdo da
Republica Portuguesa comete as Autarquias locais;

- Considerando que, nos termos do disposto no art®. 64°., n°. 6, alinea a), da Lei
n°. 169/99, de 18 de Setembro, republicada em anexo a Lei n°.5-A/2002, de 11
de Janeiro, compete a Camara Municipal elaborar propostas de regulamentos a
sujeitar a aprovacdo da Assembleia Municipal, nos termos do disposto no arte.
53°,, n°.2, alinea a), do mesmo diploma;

- Considerando a competéncia especifica sobre a licenciamento de publicidade,
atribuida aos Orgdos do Municipio, antes referidos, pelo art®. 11° da Lei n°.
97/88, de 17 de Agosto.



- Considerando, em relacdo a permissdo de cobranca das respectivas taxas, o
disposto no art®. 19°., alinea h), da Lei n°. 42/98, de 6 de Agosto;

- Considerando, ainda, o disposto na diversa legislagdo sobre publicidade e, em
especial, na seguinte:

- Lei n°. 97/88, antes citada;

- Decreto-Lei n° 105/98, de 24 de Abril, alterado pelo Decreto-Lei n°.
166/99, del3 de Maio;

- Cédigo da Publicidade aprovado pelo Decreto-Lei n°. 330/90, de 23 de
Outubro e republicado em anexo ao Decreto-Lei n°. 275/98, de 9 de
Setembro e alterado, posteriormente pelos Decretos-Leis n°.s 51/2001, de
15 de Fevereiro e 332/2001, de 24 de Dezembro; e

- Regulamento Geral das Estradas e Caminho Municipais, aprovado pela
Lei n° 2110, de 19 de Agosto de 1961, no que se refere aos meios de
publicidade;

O Orgdo Deliberativo do Municipio aprova o presente Regulamento Municipal de
Publicidade, que Ihe foi proposto pela Camara Municipal.

O projecto deste Regulamento foi objecto de apreciacdo publica, nos termos do art°.
118°. do Cddigo do Procedimento Administrativo.

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 1°.
Lei Habilitante

O presente regulamento tem o seu suporte legal no art®. 241°. da Constituicdo da
Republica Portuguesa, na alinea a), do n°.6 do art®. 64°., em conjugacdo com as alineas
a) e e) do n° 2 do art®. 53°,, ambos da Lei n° 169/99, de 18 de Setembro, republicada
em anexo a Lei n° 5-A/2002, de 11 de Janeiro e, bem assim, na alinea h) do art®. 19°. da
Lei n°.42/98, de 6 de Agosto e, ainda no art®. 11°. da Lei n°. 97/88, de 17 de Agosto.

Artigo 2°.
Mensagens Publicitarias

1 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em bens ou espacgos afectos ao
dominio publico, ou deles visiveis, depende do licenciamento prévio da Camara
Municipal, estando sujeitas aos principios e regras gerais sobre publicidade constantes
do Codigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n°. 330/90, de 23 de Outubro e
republicado em anexo ao Decreto-Lei n° 275/98, de 9 de Setembro, e alterado,



posteriormente, pelos Decretos-Leis n°.s 51/2001, de 15 de Fevereiro e 332/2001, de 24
de Dezembro, bem como, também as disposicdes Decreto-Lei n°. 105/98, de 24 de Abril
e, ainda, as do Regulamento Geral das Estradas e Caminhos Municipais, aprovado pela
Lei n°. 2110, de 19 de Agosto de 1961 que forem aplicaveis, obedecendo o processo de
licenciamento ao disposto na Lei n°. 97/88, de 17 de Agosto e ao presente regulamento.

2 — Considera-se mensagem publicitaria, para efeitos do presente Regulamento,
qualquer forma de comunicacdo, feita por entidades de natureza publica ou privada, no
ambito de uma actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com objectivo
directo ou indirecto de promover a comercializa¢do ou alienacdo de quaisquer bens ou
servigos, bem como a promogdao de ideias, principios, iniciativas ou instituicoes.

Artigo 3°.
Licenciamento cumulativo

1 — Nos casos em que a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias exigir a
execucdo de obras de construgdo civil sujeitas a licenciamento, devera o respectivo
interessado requerer, cumulativamente, ambas as licengas, nos termos do presente
Regulamento e demais legislacao aplicavel.

2 — Na inobservancia do disposto no nimero anterior, a Camara Municipal, depois de
notificar o infractor para o efeito, € competente para ordenar a remocdo das mensagens
publicitarias e embargar ou demolir obras.

Artigo 4°.
Condicionamentos especiais

Nas zonas abrangidas por qualquer forma de intervencdo da Camara Municipal no
patriménio construido do Municipio, a afixacdo ou inscricdo de mensagens de
publicidade ou de propaganda nos lugares e espacos de propriedade publica ou privada
pode ser objecto de condicionamentos especiais, em funcdo da natureza e dos fins
subjacentes aquelas intervencoes.

Artigo 5°.
Isencdes

1 — Néo carecem de licenciamento municipal, nos termos do presente regulamento:

a) — As placas, os dizeres e as indicagdes que resultem de imposicao legal;

b) — Os andncios ou reclamos colocados ou afixados dentro dos
estabelecimentos ou no interior das montras de exposi¢do destes, quando
forem respeitantes a produtos ali fabricados ou comercializados;

¢) — Os anuncios temporarios colocados ou afixados em prédios urbanos com a
simples indicacdo da venda ou arrendamento;

d) — Os anuncios do Estado e organismos publicos, de instituicdes de
solidariedade social, de cooperativas e de outras instituicdes sem fins
lucrativos, desde que relativos a actividade que prosseguem;

e) — A designagdo do nome do edificio;

f) — Na propaganda eleitoral, a propaganda sonora e a afixacdo de cartazes,
assim como a propaganda sindical ou religiosa;



g) — Os anlncios destinados a identificacdo de servicos publicos de saide, de
simbolo oficial, de farmacias e de profissdes liberais, desde que
especifiqguem apenas os titulares, o horario de funcionamento e, quando for
caso disso, a especializacdo;

h) — As referéncias a patrocinadores de actividades promovidas pela Camara
Municipal ou que esta considere de interesse publico, desde que o valor do
patrocinio seja superior ao valor da taxa que seria aplicavel; e

i) — As placas proibindo a afixagdo ou o0 estacionamento.

2 — Embora ndo carecam de licenca municipal e, portanto, ndo estejam sujeitas a
pagamento de taxas, ficam, contudo, dependentes de autorizagdo, a requerer pelos
respectivos interessados, as situacdes a que se referem as alineas g) a i) do numero
anterior, com excep¢do, apenas, da identificacdo de servigos publicos de salde, referida
na alinea g).

3 — Estéo isentos de pagamento de taxas:
a) — As entidades a quem a lei confira tal isencéo;
b) — As associacBes patronais, culturais desportivas ou recreativas legalmente
constituidas e as comiss@es fabriqueiras de igrejas e capelas pelas actividades
que se destinem, directamente, a realizacdo dos seus fins estatutarios;

Artigo 6°.
Propaganda em campanha eleitoral

1 — Nos periodos de campanha eleitoral a Camara Municipal colocard a disposicéo das
forcas concorrentes lugares e espacos especialmente destinados a afixacdo ou inscricao
da sua propaganda.

2 — A Cémara Municipal procederd a uma distribuicdo equitativa, e por sorteio, dos
lugares e espacgos especialmente destinados a afixacdo ou inscricdo de propaganda na
area do municipio, de modo a que cada forga concorrente disponha de uma &rea nédo
inferior a 2 m2 em cada um desses locais.

3 — Até 30 dias antes do inicio de cada campanha eleitoral, a Camara Municipal
publicitard em edital os lugares e espacos onde podera ser afixada propaganda politica,
0s quais nao poderao ser inferiores a um local por 5000 eleitores ou por freguesia.

Artigo 7°.
Reserva de espaco para a promocao de actividades do
Municipio ou por ele apoiadas

O licenciamento para afixacdo ou inscricdo de mensagens de publicidade ou de
propaganda pode determinar a reserva de algum ou alguns espacos, até ao maximo de
25% do total disponivel, para a promogdo de actividades do Municipio ou por ele
apoiadas.



Artigo 8°.
Locais sujeitos a jurisdicdo de outras entidades

1 - Nos casos em que o requerente pretenda afixar ou inscrever mensagens de
publicidade em lugares ou espacos sujeitos a jurisdicdo de outra entidade, a Camara
Municipal deve solicitar parecer sobre o pedido de licenciamento a essa entidade nos
dez dias seguintes a data da entrada do requerimento, ou nos cinco dias seguintes a
juncéo de elementos complementares.

2 — Para além do disposto no numero anterior a Camara Municipal pode, sempre que o
julgue necesséario, solicitar parecer a respectiva Junta de Freguesia e, bem assim, a
qualquer outra entidade que tiver por conveniente do ponto de vista dos interesses e
valores a acautelar no licenciamento.

Artigo 9°.
Proibicoes

1 — E proibida a afixacdo de quaisquer mensagens de publicidade ou de propaganda em
locais, edificios ou monumentos de interesse historico, paisagistico, cultural e
arquitectonico, nomeadamente:

a) — Imdveis classificados;

b) - Edificios religiosos;

c) - Cemitérios;

d) — Sedes de orgdos de soberania ou de autarquias locais e demais edificios
publicos ou franqueados ao publico, sem prejuizo do disposto no n°. 2 do
artigo 33°.;

e) — Obras de arte.

2 — Sem prejuizo do disposto nos artigos 4°. e 12°., a proibicdo prevista no nimero
anterior, designadamente nas alineas a), b) e d), pode ser excepcionada mediante
autorizagdo do presidente da Cémara Municipal, sempre que as mensagens de
propaganda a afixar se destinem a promocéao de actividades culturais designadamente:

a) — Concertos ou festivais de musica;

b) — Projeccéo de filmes, ciclos de cinema e festivais de cinema;

c) - Feiras de artesanato e de antiguidades;

d) - Exposicao de arte;

e) - Congressos;

f) Vendas de Natal ou outras modalidades de angariacdo de fundos para

instituices de solidariedade social ou outras associagdes sem fins lucrativos.

3 — E, também, proibida a realizagio de inscrigcdes, ou pinturas murais, e, bem assim,
em sinais de transito e placas de sinalizacdo rodoviaria.

Artigo 10°.
Remocéao, embargo e demolicéo

A Cémara Municipal pode ordenar, depois de notificado o infractor, a remogdo das
mensagens de publicidade ou de propaganda, bem como o embargo ou demolicdo de
obras quando contrérias ao disposto na Lei n°. 97/88, de 17 de Agosto e no Decreto-Lei
n°. 105/98, de 24 de Abril, bem como no presente regulamento.



Artigo 11°.
Concessao

A Cémara Municipal podera conceder, mediante concurso, o exclusivo para a afixagdo
de mensagens de publicidade na area do Municipio nas vedacgdes, tapumes, muros,
paredes ou locais semelhantes confinantes com a via publica onde ndo haja indicacdo de
ser proibida aquela afixacdo, bem como em postes implantados no dominio publico ou
privado do municipio, sem prejuizo do disposto nos art®s 4°, e 12°.

CAPITULO 1
DO PROCESSO DE LICENCIAMENTO

SECCAO 1
Generalidades

Artigo 12°.
Condicdes de licenciamento

A afixacdo, inscricdo ou difusdo de publicidade nédo pode:

a)

b)

c)

— Afectar a estética ou 0 ambiente dos lugares ou a paisagem ou provocar a
obstrucdo de perspectivas panoramicas;

— Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros passiveis de classificacdo pelas
entidades publicas;

— Provocar o incorrecto enguadramento e integracdo dos elementos de
publicidade propostos no edificio, nomeadamente quanto a cores, forma,
dimensoes, proporcdes, escala e materiais;

— Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na
circulacdo rodoviaria;

— Prejudicar ou dificultar a circulagdo de veiculos de socorro e emergéncia;

- Apresentar disposicdes, formatos ou cores que possam confundir-se com 0s
da sinalizacéo de transito, ou prejudicar a sua visibilidade;

— Prejudicar a circulacdo de pedes, designadamente dos deficientes;

- Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas;

— Prejudicar acessos aos edificios;

— Provocar ruido para além dos limites impostos pela legislacdo reguladora
do ruido;

— Prejudicar as arvores e espacos verdes;

— Prejudicar a iluminacéo publica;

— Prejudicar a salubridade de espagos publicos;

— Causar prejuizos a terceiros;

— Proceder a afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias que
violem o estabelecido no Codigo da Publicidade.

Artigo 13°.
Regime de licenciamento



1 — O pedido de licenciamento é dirigido ao presidente da Camara Municipal, sob a
forma de requerimento, apresentado em duplicado, e contendo, obrigatoriamente, sob
pena de indeferimento as seguintes mencgdes:
a) — O nome ou a designacdo, a identificacdo fiscal e a residéncia ou sede social
do requerente;
b) — A indicacdo exacta do local a utilizar e 0 objecto do licenciamento;
c) — O periodo ou duragdo de utilizacdo pretendidos;
d) — A descricdo do meio ou o suporte a utilizar, bem como a textura e cor dos
materiais que o compdem.

2 — Ao pedido de licenciamento devem ser juntos 0s seguintes documentos:

a) — Duas fotografias com o formato minimo de 10 x 15, iguais e a cores, com
indicacéo do local pretendido;

b) — Duas plantas de localizacdo a escala de 1:1000 ou de 1:5000, com
indicacéo do local pretendido;

c) — Descricdo grafica, em duplicado, do meio ou suporte, através de plantas,
cortes e algados, pelo menos & escala de 1:50, com indicagdo de elemento a
licenciar;

d) — Memdria descritiva quando o requerimento ndo contiver todos o0s
elementos necessarios a apreciacao;

e) — Documento comprovativo de que o requerente é proprietario, usufrutuario,
arrendatario ou titular de qualquer outro direito real sobre os bens afectos ao
dominio privado onde pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem;

f) — Autorizacdo do proprietario do bem ou dos bens ou da assembleia de
condéminos onde se pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem
publicitaria se o requerente ndo for titular de qualquer dos direitos referidos
na alinea anterior; e

g) — Outros documentos que o requerente considere adequados para
complementar e melhor esclarecer a sua pretenséo.

Artigo 14°.
Apreciagdo liminar e saneamento

1 — E da competéncia do presidente da Camara a apreciacio e decisdo sobre as questoes
de ordem formal e processual que possam obstar ao conhecimento do pedido de
licenciamento, nomeadamente quanto a legitimidade do requerente e a regularidade
formal do requerimento.

2 — Nos casos em que as omissdes ou insuficiéncias do requerimento possam ser
sanadas, ou quando se tornar necessaria a prestacdo de informacdes adicionais ou a
apresentacdo de elementos complementares, o requerente sera notificado para, no prazo
de 10 dias a contar da data da notificagéo, corrigir, prestar as informacdes adicionais ou
apresentar os elementos complementares, sob pena de indeferimento do pedido.

3 — A competéncia do presidente da Camara, mencionada no n° 1 do presente artigo,
pode ser delegada num dos vereadores em regime de permanéncia.



Artigo 15°.
Pareceres

1 - As entidades consultadas, nos termos do disposto no art®. 8°. devem, no prazo de 30
dias a contar da data de recep¢do do processo, pronunciar-se exclusivamente no ambito
das suas competéncias.

2 — Os pareceres das entidades consultadas serdo vinculativos, sempre que estejam em
causa condicionalismos legais ou regulamentares, sem prejuizo de qualquer disposicédo
especial.

3 — A ndo emissdo, dentro do prazo fixado no n° 1, do parecer das entidades
consultadas , faz presumir que o mesmo € favoravel.

Artigo 16°.
Deliberacéo sobre o pedido

1 — A Céamara Municipal deliberara sobre o pedido de licenciamento, no prazo de 30
dias, a contar:

a) — Da data de entrega do requerimento ou da jungdo dos elementos
complementares;

b) — Da data de recepc¢éo dos pareceres emitidos pelas entidades consultadas;

c) — Do termo do prazo estabelecido para a emissdao dos mesmos, sendo a
deliberacéo, neste caso, condicionada a verificagdo e cumprimento dos
condicionalismos legais ou regulamentares a que se reporta o n°. 4 do artigo
anterior.

2 — A deliberacdo devera, no prazo de 10 dias, ser notificada ao requerente e da mesma
constara, em caso de deferimento, os prazos para pagamento da taxa devida e
levantamento da respectiva licenga.

3 — A deliberacdo que tenha deferido o pedido de licenciamento ou de renovacao da
licenca caduca se, no prazo de 2 meses, a contar da sua notificacdo, ndo for levantada a
licenca de publicidade.

Artigo 17°.
Casos de indeferimento

O pedido de licenciamento sera indeferido, sempre que se verificar algum dos seguintes
fundamentos:
a) — Desrespeito por normas e regulamentos em vigor a data do pedido;
b) — Quando o pedido ndo estiver correctamente formulado e instruido, nos
termos do artigo 13°. do presente Regulamento;
¢) — Quando ao requerente tiver sido proferida sangdo ou coima, com transito
em julgado, ha menos de dois anos, por infraccdo ao disposto no presente
Regulamento ou na legislacéo geral sobre a publicidade.
d) - Quando contrarie o disposto no art®. 12°. do presente Regulamento com
referéncia a qualquer das suas alineas.



Artigo 18°.
Audiéncia dos interessados

Previamente a decisdo final do pedido de licenciamento, proceder-se-a a audiéncia dos
interessados, nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo.

SECCAO II
DAS LICENCAS

Artigo 19°.
Licencas

Servira de licenca a prépria guia de receita comprovativa do pagamento das taxas
respectivas, devendo esta, por esse facto, conter as seguintes indicacdes:

a) — Local da publicidade;

b) — Area de anincio;

¢) — NUmero do alvaré e respectiva data;

d) — Validade da licencga; e

e) — Uma referéncia a publicidade licenciada.

Artigo 20°.
Duracéo da licenca

1 — A licenga para afixacéo ou insercdo de publicidade sera atribuida até ao termo do
ano civil a que se reporta o licenciamento.

2 — A pedido do requerente, a licenca pode ser requerida por prazo inferior.

3 — A licenca requerida para afixacao, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
relativas a evento a ocorrer em data determinada caducara no termo dessa data.

4 — As licencas de anuncios fixos sdo concedidas apenas para determinado local.

5 — Consideram-se incluidos no anuncio ou reclamo os dispositivos destinados a chamar
a atencdo do publico e que nele se integrem.

6 — O titular da licenca sé pode exercer os direitos que a mesma lhe confere depois de
proceder ao seu levantamento.

Artigo 21°.
Renovacéo da licenca

1 — A renovacdo das licencgas concedidas até ao termo do ano civil a que se reportam,
far-se-4 a solicitacdo verbal dos interessados, durante 0s meses de Janeiro e Fevereiro
do ano seguinte.
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2 — Os pedidos de renovacdo de licenga com prazo a terminar antes do final do ano,
serdo formulados através de requerimento apresentado até ao Ultimo dia da sua validade.

3 - A renovacdo das licencas a que se refere 0 nimero anterior, podera ser efectuada
por periodo inferior aquele por que foi concedida a licenga em renovagé&o.

4 — A renovacao dard sempre lugar a emissao de nova licenca.

Artigo 22°.
Cancelamento

A licenca para afixacdo ou inscricdo de mensagens de publicidade ou de propaganda
pode ser cancelada pela Camara Municipal, se o seu titular ndo cumprir as normas
legais e regulamentares a que esta sujeito ou quaisquer obrigacGes a que se tenha
vinculado no licenciamento.

Artigo 23°.
Caducidade da licenga

1 — Nos casos em que a licenca caducar, a Camara Municipal notificara o interessado
para, em prazo nunca inferior a 10 dias, proceder a remocédo da publicidade afixada ou
inscrita, bem como dos respectivos suportes ou materiais de apoio, sob pena de
instauragao de processo de contra-ordenacao.

2 — O incumprimento do disposto no nimero anterior confere a Camara Municipal o
direito de proceder ou mandar proceder a remocao, suportando o titular da licenca os
respectivos encargos, sem prejuizo das sancGes aplicaveis.

Artigo 24°.
Falta de licenca

A falta de licenca para afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ou de
propaganda implica a sua remocao imediata, sem prejuizo de instauracéo de processo de
contra-ordenacao.

Artigo 25°.
Destruigéo ou inutilizagéo

Os proprietarios ou possuidores de locais onde forem afixadas ou inscritas mensagens
de publicidade ou de propaganda em violag¢do do disposto no presente capitulo podem,
se assim o entenderem, destruir ou inutilizar o que estiver afixado ou inscrito.

Artigo 26°.
Obrigagdes do titular da licenca
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Constituem obrigacdes do titular da licenca de publicidade:

a)
b)

c)
d)

— Manter o suporte publicitario em boas condi¢fes de conservacao,
funcionamento e seguranca;

— Retirar a mensagem publicitaria e respectivo suporte findo que seja o prazo
da licenca, caso ndo solicite a sua renovacdo ou a Camara Municipal indefira
0 pedido de renovacéo;

— Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resultantes da
afixacdo ou inscricdo da mensagem publicitaria;

— Cumprir as prescricdes estipuladas na licenca.

Artigo 27°.
Taxas

1 — As taxas aplicaveis ao licenciamento sdo as estabelecidas na Tabela de Taxas e

Licencas

do Municipio de Alcanena e sdo devidas sempre que 0s anuncios sejam

visiveis da via publica, entendendo-se como tal as ruas, pragas, avenidas, estradas,
caminhos e todos os demais lugares por onde transitam livremente pedes ou veiculos.

2 — As taxas sdo liquidadas com o deferimento do pedido de licenciamento ou de
renovagao da licenca.

3 — As taxas sdo pagas aquando do levantamento do alvara de licenca.

CAPITULO IlI
SUPORTES PUBLICITARIOS

SECCAO |
Chapas, placas, tabuletas, bandeirolas, painéis, mupis, vitrinas e
letras soltas ou simbolos

Artigo 28°.
Nocoes

1 — Para efeitos do disposto no presente regulamento, entende-se por:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

— Chapa — Suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em parametro visivel e
liso;

— Placa — suporte ndo luminoso aplicado em parametro visivel com ou sem
emolduramento;

— Tabuleta ou bandeira — suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios com mensagem numa ou em ambas as faixas;

— Bandeirola — todo o suporte afixado em poste ou candeeiro ou outra
estrutura semelhante;

— Painel — suporte constituido por moldura e respectiva estrutura fixado
directamente no solo;

— Mupi - tipo especifico de mobiliario urbano destinado a publicidade,
podendo em alguns casos conter também informagé&o;
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g) - Vitrina — qualquer mostrador envidragado ou transparente, colocado no
paramento dos edificios onde se expdem objectos comercializaveis no
proprio estabelecimento;

h) — Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria ndo luminosa aplicada
directamente nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas
ou em qualquer outro suporte.

2 — As dimensdes dos suportes referidos no nimero anterior sdo definidas
proporcionalmente ao espaco fisico destinado a sua colocacéo.

Artigo 29°.
Materiais dos suportes

1 — Nos suportes de publicidade e de propaganda devem ser preferencialmente
utilizados materiais ndo agressores do meio ambiente e biodegradaveis, prioritariamente
metais, madeiras, vidros e acrilicos.

2 — Na seleccdo dos materiais deve atender-se as tradi¢fes e materiais tipicos locais.

Artigo 30°.
Localizacéo das chapas

1 — As chapas apenas podem localizar-se ao nivel do piso térreo e nas ombreiras da
porta de acesso ao prédio.

2 — A sua maior dimensao ndo podera exceder as 0,60 m e a maxima saliéncia 0,03 m.

Artigo 31°.
Colocacéao das placas

1 — A colocacdo das placas esta sujeita as seguintes condicdes:

a) — N&o pode exceder a altura dos gradeamentos ou outras zonas vazadas em
varandas;

b) — N&o pode ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas;

¢) — N&o pode, na sua maior dimenséo, exceder 1,50 m.

2 — As placas de proibicdo de afixacdo de andncios devem ser colocadas
preferencialmente nos cunhais dos prédios, mas nunca proximo das placas que
designam arruamentos, ndo podendo as suas dimensdes exceder 0,20 m por 0,30 m.

Artigo 32°.
Instalacdo de tabuletas ou bandeiras

A instalacéo das tabuletas ou bandeiras deve obedecer as seguintes condicdes:

a) — As tabuletas ou bandeiras ndo podem prejudicar os enfiamentos visuais ao
longo das vias;
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b) — As tabuletas ou bandeiras ndo podem ser instaladas a menos de 3 m de
outra tabuleta ou bandeira ja licenciada;

c) — Havendo passeios, a distancia minima ao solo € de 2,50 m;

d) - Nao havendo passeios, a distancia minima ao solo é de 4,5 m;

e) — Né&o podem exceder o balanco de 1,20 m em relagdo ao plano marginal do
edificio, devendo ficar afastadas no minimo, 0,30 m do limite exterior do
passeio.

Artigo 33°.
Colocacéo de bandeirolas

1 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em posicédo
perpendicular a via mais proxima.

2 — A colocacéo das bandeirolas ndo pode prejudicar a normal circulagdo e seguranca de
pedes e veiculos.

3 — A afixacdo das bandeirolas deve respeitar as seguintes distancias minimas:
a) —10 m de qualquer tipo de sinalizacéo de tréansito;
b) — 3,5 m entre a sua parte inferior e 0 solo;
¢) -1 mda faixa de rodagem; e
d) — 2 m entre a fachada do edificio mais préximo e o bordo exterior das
bandeirolas.

Artigo 34°.
Instalacao de painéis e mupis

1 — Nao podem ser afixados em edificios (salvo em casos especiais), nem serem
colocados em frente de vdos dos mesmos.

2 — A estrutura de suporte do painel ou do mupi ndo pode ser mantida no local sem
publicidade, por mais de 30 dias e deve ser de material resistente e em cor adequada ao
ambiente e estética local.

3 — A distancia entre a parte inferior da moldura dos painéis e o solo ndo pode ser
inferior a 2,30 m.

4 — Os painéis e os mupis devem ser colocados de modo a ndo constituirem elemento
perturbador aos utentes da via publica.
5 — Os painéis ndo poderdo exceder as dimensdes de 8 m de largura por 3 m de altura.

Artigo 35°.
Instalacdo de vitrinas, mostradores e semelhantes

1 — As vitrinas, expositores e outros semelhantes que entestam com a via publica,
devem ser construidos com materiais leves e colocados junto das entradas dos
estabelecimentos, ndo podendo prejudicar a circulagdo de pedes e o ambiente e a
estética dos locais;
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2 — A exposicdo de jornais, revistas, livros e postais podera fazer-se excepcionalmente
nas fachadas dos prédios ou nos locais de venda.

3 — Pode, ainda, no ambito do comércio tradicional, ser licenciada a exposicdo de
artigos no espaco exterior dos estabelecimentos comerciais, tendo em conta o ambiente
e a estética dos respectivos locais e desde que ndo prejudique a circulacdo de pedes.

Artigo 36°.
Aplicacao das letras soltas ou simbolos

1 — N&o poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢ao
arquitectonica das fachadas.

2 — N&o poderdo exceder 0,40 m de altura e 0,10 m de saliéncia.

SECCAO 11
Cartazes, disticos, autocolantes e outros semelhantes

Artigo 37°.
Definicéo

Cartaz — suporte constituido por papel, tela ou filme.

Artigo 38°.
Locais de afixacéo

S6 poderéo ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros semelhantes nos seguintes
locais:

a) — Tapumes ou outras vedagdes provisorias pertenca dos interessados ou com
autorizacdo devidamente comprovada dos titulares do direito sobre os
mesmos;

b) — Locais do dominio publico ou privado devidamente autorizados para o
efeito.

Artigo 39°.
Remocéo

Os cartazes, disticos, autocolantes e outros semelhantes deverdo ser removidos pelos
seus promotores ou beneficiarios, no prazo de 10 dias ap0s a realizacdo ou verificagdo
do evento, sob pena de a Camara Municipal promover a sua remogao, a expensas da
entidade responsavel ou beneficiaria daquelas formas publicitarias.

SECCAO IlI
Anuncios luminosos, iluminados e electrénicos
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Artigo 40°.
Definicéo

Para efeitos do disposto no presente regulamento, entende-se por:

a) — Anudncio luminoso — todo o suporte que emite luz propria;

b) — Andncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faca incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

c) — Anuncio ou reclamo electrénico — sistema computorizado de emissdo de
mensagens e imagens e, ou, com possibilidade de ligacdo a circuitos de
televisdo e video.

Artigo 41°.
Estruturas dos anuncios

1 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados e electronicos instalados nas
coberturas ou fachadas de edificios e em espacos afectos ao dominio publico devem
ficar encobertas, tanto quanto possivel, e ser pintadas com a cor que lhes der o menor
destaque.

2 — Nos casos em que a instalacdo tenha lugar na cobertura, ou acima de 4m do solo, é
obrigatoriamente junto ao requerimento de pedido de licenciamento, a que se refere o
art®. 13° um termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado e, no primeiro
caso e em outros em que tal se justifique, o levantamento da licenca ficard condicionado
a entrega de contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca
responsavel por todos os danos resultantes da instalacdo e manutencdo dos dispositivos
publicitarios.

Artigo 42°.
Condicg0es de instalacéo

A instalacdo dos andncios referidos no artigo 40°. sO é permitida nas areas urbanas e,
quando colocados em saliéncia sobre fachadas, estdo sujeitos as seguintes limita¢des:

a) — N&o podem exceder o balanco total de 1,20 m e devem ficar afastados no
minimo de 0,30 m do limite exterior do passeio;

b) — No caso de ruas sem passeios, 0 balango ndo pode exceder 0,20 m;

c) — Se o balango néo for superior a 0,20 m a distancia entre a parte inferior do
anuncio e o solo ndo pode ser menor que 2 m;

d) — Os anuncios ou reclamos perpendiculares a fachada e ou com balango
superior a 0,20 m ndo podem ser afixados a menos de 2,50 m do solo.

SECCAO IV
Publicidade em unidades moveis publicitérias, veiculos automoveis, transportes
publicos, taxis e outros meios de locomocéao

Artigo 43°.
Licenciamento
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1 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens de publicidade ou de propaganda em
unidades moveis publicitarias, veiculos automdveis, transportes publicos, taxis e outros
meios de locomocao que circulem na area do municipio e cujo proprietario ou possuidor
tenha residéncia, sede, delegacdo ou qualquer forma de representacdo no concelho
carece de licenciamento da Camara Municipal nos termos do presente regulamento.

2 — Nos casos em que o suporte utilizado exceder as dimensdes do veiculo, o
levantamento da licenca, se se verificar o deferimento, serd condicionado a apresentacao
de apdlice do seguro de responsabilidade civil.

3 — Consideram-se unidades mdveis, para efeitos do presente Regulamento, os veiculos
e ou atrelados utilizados para o exercicio da actividade publicitaria.

SECCAO YV
Publicidade sonora

Artigo 44°,
Condicdes de licenciamento

1 — A difuséo de publicidade através de meios sonoros, fixos ou moveis, é objecto de
licenciamento temporario.

2 — S6 e permitido o uso de publicidade sonora desde que respeite os limites impostos
pela legislagdo em vigor, nomeadamente a legislacdo sobre o ruido.

3 — N&o serd autorizado nas proximidades de edificios de habitacdo, de escolas, de
hospitais ou similares durante o periodo nocturno, entre as 18 e as 7 horas e aos
sabados, domingos e feriados.

4 — A difusdo de publicidade sonora ndo esta sujeita a licenciamento municipal por
ocasido das festas tradicionais, sem prejuizo do respeito pelos limites constantes do
Regulamento Geral do Ruido.

SECCAO VI
Publicidade de estabelecimentos hoteleiros, de estabelecimentos de restauracéo e
de bebidas e dos diversos empreendimentos turisticos.

Artigo 45°.
Placas de identificacéo e de direccionamento

1 — A colocagéo de placas publicitarias orientadoras da localizacdo de estabelecimentos
e de outros empreendimentos, designadamente estabelecimentos hoteleiros,
estabelecimentos de restauracao e de bebidas e os diversos empreendimentos turisticos,
fica sujeita a licenciamento nos termos do presente Regulamento, e s6 podem ser
colocadas em local a aprovar, em cada caso, pela Camara Municipal de Alcanena.

2 — As placas a que se refere o nimero anterior serdo uniformes, de fundo azul e letras a
branco, e terdo a dimenséo de 1,20 m de comprimento por 0,20 m de largura.
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3 — As placas referidas nos nimeros anteriores apenas poderdo conter, para além do
sinal de direccdo o nome e o tipo do estabelecimento, devendo a designacao deste ser a
adequada.

SECCAO VII
Campanhas publicitarias de rua

Artigo 46°.
Nocéao

Entende-se por campanhas publicitarias de rua, para efeitos do presente Regulamento,
todos os meios ou formas de publicidade, de caracter ocasional e efémero, que
impliqguem accBes de rua e o contacto directo com o publico, nomeadamente as que
ocorrem atraves de distribuicdo de panfletos.

Artigo 47°.
Restricoes

E obrigatdria a remocdo de todos os panfletos, invélucros de produtos, ou quaisquer
outros residuos resultantes de cada campanha, abandonados no espago publico, num
raio de 100 m em redor dos locais de distribuicdo, pelo que no final de cada dia e de
cada campanha, ndo podem existir quaisquer vestigios da acgdo publicitaria ali
desenvolvida.

Artigo 48°.
Condicdes de distribuicdo

1 — E interdita a distribuicéo de panfletos nas faixas de circulacéo rodoviaria.

2 — Nao é permitida a projecgdo ou langcamento de panfletos, atraves de accbes ou meios
de transporte.

3 — O periodo maximo autorizado para cada campanha de distribuicdo de panfletos, € de
3 dias, ndo prorrogavel, em cada més e para cada entidade.
CAPITULO IV

DA AFIXACAO OU INSCRICAO DE PUBLICIDADE NA PROXIMIDADE DAS
ESTRADAS NACIONAIS FORA DOS AGLOMERADOS URBANOS

Artigo 49°.
Conceito

1 — E proibida a afixacdo ou inscricdo de publicidade, fora dos aglomerados urbanos,
em qualquer local onde a mesma seja visivel das estradas da rede nacional fundamental
e complementar.
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2 — A proibicdo referida no ndmero anterior abrange os respectivos suportes
publicitarios.

3 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por aglomerado urbano a area
como tal delimitada em plano municipal de ordenamento do territorio.

Artigo 50°.
Excepcoes

Ficam excluidos da proibicdo prevista no artigo anterior 0s seguintes meios de
publicidade:

a) — Os que se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos publicos ou
particulares, desde que tal publicidade seja afixada ou inscrita nesses
mesmos edificios ou estabelecimentos;

b) — Os andncios temporarios de venda ou arrendamento de iméveis desde que
neles localizados;

c) - Os de interesse cultural; e

d) — Os de interesse turistico reconhecido nos termos do Decreto Regulamentar
n°. 22/98, de 21 de Setembro, republicado em anexo ao Decreto
Regulamentar n°. 1/2002, de 3 de Janeiro.

Artigo 51°.
Remocao

A Camara Municipal, uma vez detectada a afixagdo ou inscricdo de publicidade, em
contravengdo ao disposto nos artigos anteriores, notificard os respectivos infractores
para, no prazo de 10 dias, a contar da notificacdo, procederem a sua remogédo e dos
respectivos suportes ou materiais sob pena de a Cémara Municipal ordenar a sua
remocao a expensas daqueles.

Artigo 52°.
Afixacao ou inscrigdo indevida

Os proprietarios ou possuidores de locais onde forem afixados cartazes ou realizadas
inscri¢Bes publicitarias em violacdo do preceituado no presente capitulo, podem retirar
ou destruir essa publicidade, bem como 0s respectivos suportes materiais.

CAPITULO V
PUBLICIDADE NAS VIAS MUNICIPAIS

Artigo 53°.
Condicdes de instalacéo

A publicidade a afixar nas imediagdes das vias municipais fora das areas urbanas deve
obedecer aos seguintes condicionamentos:

a) — Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distancia
minima de 25 m do limite exterior da faixa de rodagem;



19

b) — Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distancia
minima de 20 m do limite exterior da faixa de rodagem;

¢) — Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com outras vias
de comunicacao, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de
50 m do limite exterior da faixa de rodagem.

CAPITULOVI
FISCALIZACAO E SANCOES

Artigo 54°.
Fiscalizacdo

1 — A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no presente Regulamento compete a
Camara Municipal, através da sua fiscalizacdo, sem prejuizo da intervencdo de outras
entidades publicas competentes.

2 — O Presidente da Camara Municipal tem competéncia para proceder a instauracéo
dos competentes processos de contra-ordenacdo, bem como a aplicacdo das coimas e
sangdes acessorias previstas no presente Regulamento, aplicando-se subsidiariamente as
disposicdes vertidas no Decreto-Lei n° 433/82, de 27 de Outubro, na sua actual
redaccao.

Artigo 55°.
Infrac¢des ao Codigo da publicidade

Sempre que forem verificadas viola¢bes as normas do Codigo da Publicidade, aprovado
pelo Decreto-Lei n° 330/90, de 23 de Outubro e republicado em anexo ao Decreto-Lei
n° 275/98, de 9 de Setembro, deve a Camara Municipal comunicé-las ao Instituto do
Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37°. e para efeitos do
preceituado nos artigos 38°. 39°. do mesmo diploma legal.

Artigo 56°.
Infracgdes as normas de proibicao de publicidade visivel de estradas nacionais
(fora dos aglomerados urbanos)

A afixacdo ou inscri¢do de publicidade fora dos aglomerados urbanos em local visivel
da estrada nacional, bem como ao desrespeito dos actos administrativos constantes do
n° 1 do art®. 11°. Do Decreto-Lei n°. 105/98, de 24 de Abril, na redac¢do dada pelo
Decreto-Lei n°. 166/99, de 13 de Maio, aplica-se o disposto neste referido art®. 11°.

Artigo 57°.
Infraccdes ao presente Regulamento

1 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo tenha sido precedida de
licenciamento constitui contra-ordenacéo punivel com coima de 150 a 1.250 euros, para
pessoas singulares, e de 300 a 2.500 euros, para pessoas colectivas.

2 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que nao respeite as condic¢des
previstas na respectiva licenca, designadamente quanto ao prazo de validade, ao meio
difusor, ao conteudo da mensagem publicitaria ou ao material autorizado a ser utilizado,
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constitui contra-ordenacdo punivel com coima de 100 a 750 euros, para pessoas
singulares, e de 200 a 1.500 euros, para pessoas colectivas.

3 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em local diverso do previsto na
licenca constitui contra-ordenacdo punivel com coima de 150 a 1.250 euros, para
pessoas singulares, e de 300 a 2.500 euros, para pessoas colectivas.

4 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em desrespeito pelo disposto nos
artigos 9°., 12°. alineas a) a 0), e 53°. bem como as normas relativas as caracteristicas e
condicBes a observar na instalacdo e utilizacdo dos diversos suportes publicitarios,
constituem contra-ordenacdo punivel com coima de 100 a 750 euros, para pessoas
singulares, e de 200 a 1.500 euros, para pessoas colectivas.

5 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em lugares ou espacos de
propriedade privada sem prévio consentimento do respectivo proprietario ou titular de
outros direitos constitui contra-ordenacdo punivel com coima de 100 a 750 euros, para
pessoas singulares, e de 200 a 1.500 euros, para pessoas colectivas.

6 — A violacdo do disposto no art®. 49°, n%. 1 e 2, e 0 desrespeito dos actos
administrativos que determinem a remocdo da publicidade ilegal, a posse
administrativa, 0 embargo, a demolicdo de obras ou a reposi¢do do terreno na situagédo
anterior a infraccdo, constituem contra-ordenacdo punivel com coima de 250 a 3.750
euros, para pessoas singulares, e de 500 a 44.800 euros, para pessoas colectivas.

7 — A emissdo de publicidade sonora sem licenca ou em violacdo das condicOes
previstas na licenca, constitui contra-ordenacdo punivel com coima de 100 a 750 euros
para pessoas singulares, e de 200 e 1.500 euros, para pessoas colectivas.

8 — As infrac¢bes a outras disposicdes do presente Regulamento (ndo mencionadas),
constituem contra-ordenacdo punivel com coima de 50 a 100 euros, em relacdo a
pessoas singulares, e de 100 a 200 euros para pessoas colectivas, se, em legislacdo
especifica, outra ndo estiver prevista.

9 — Em caso de reincidéncia ou sempre que a infracc¢ao se revista de especial gravidade,
sdo aplicaveis as sangbes acessorias previstas no Decreto-Lei n° 433/82, de 27 de
Outubro, e nos termos estabelecidos.

10 — Quem der causa a contra-ordenacdo e 0s respectivos agentes sdo solidariamente
responsaveis pela reparacdo dos prejuizos causados a terceiros.

11 - A negligéncia é punivel. i
CAPITULO VII
DISPOSICOES TRANSITORIAS

Artigo 58°.
Regime transitorio

1 — Todas as licencas de publicidade em vigor a data da publicacdo do presente
Regulamento, mesmo as que estdo em contravencdo com o disposto no presente
diploma, permanecerdo validas, até ao termo do prazo de vigéncia, ndo podendo,
contudo, estas ultimas, ser renovadas.
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2 — Os titulares das licencas antes referidas deverdo, no prazo de 10 dias a contar da data
de caducidade das mesmas, requerer novas licencas de acordo com o disposto no
presente regulamento, a menos que a publicidade ndo possa ser mantida.

3 — A ndo observancia do disposto no ndmero anterior e, nos casos em que a
publicidade ndo possa ser mantida, obriga os responsaveis pela publicidade ilicita, a
remocao desta e dos respectivos suportes, no prazo de 30 dias a contar da data da
notificacdo prévia que, para o efeito, Ihes sera efectuada, sob pena de ordenar a Camara
a sua remocdo a expensas daqueles.

CAPITULO VIII
DISPOSICOES FINAIS

Artigo 59°.
Casos omissos

Os casos omissos ao presente Regulamento serdo resolvidos pelas disposicdes legais
aplicaveis, nomeadamente pelas contidas na Lei n° 97/88, de 17 de Agosto e no
Decreto-Lei n°. 105/98, de 24 de Abril.

Artigo 60°.
Entrada em vigor

O presente Regulamento entrard em vigor apds decorridos 15 dias sobre a data da sua
publicacao.
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